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ac en poche, il veut créer une sr17=
prise. Le salariat, trop peu pour .

Une boisson pétillante,

A . . Il na pas les moyens de faire c==
rafraichissante, peu calorique, i T Ewti ok T o
relaxa Nnte et éCO"reSpO NS ble' neuriat va le forger. Les potes de sc~ 22z

n‘aiment rien tant que le virtuel, v =~
créer un produit bien concret. Ah ou! ™z =
lequel ? Car les idées ne manquen: zz:z =
ce « réveur », comme le surnommers ===
parents... ll a 21 ans, une idée va se ms=
3 pétiller.

« Je buvais trés szucrs
béaucaup de sodas, de boissons
énergisantes... A un momen:, .z
commencé & faire plus attentic~ =
Je J& consommais... J&e me suis

rourné vers les boissons chzauces
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‘nruseeas, mais elles ne me procurz =~

23 enormément de plaisir. Jaurais z —=

orofiter des bienfaits de ces plantes —z:
£

cans un format un peu plus sympa. Licss ==
venue comme ¢a. Je me suis dit qu'ii 7z 2+
revisiter les tisanes, leur donner un couo o=

jeune, les rendre prétes & consommer..

Aussitdt fait. Il se met au boulot, Tz 22:
recherches sur les plantes et sélecior=
celles dont les vertus apaisantes zo--
bien établies (camomille, valérizr=
passiflore...). Il prend contact avec _-
laboratoire spécialisé dans la formuzro-
| de recettes, parallélement travaille cz-:
BEE ZEN SR le déménagement pour mettre de ci=

les fonds nécessaires au lancement ¢c'u-=
premiére production... Et quand tou: ===
prét, testé auprés de consommaiz.-:

!

“1h=e op i1 £ATTH
e Achetée = gne l:‘ﬂﬂt:

présenté a la grande distributicn ==

Le tout jeune strasbourgeois Raphaél Tahery a un
sacreé culot pour se lancer dans ’agro-alimentaire
face aux geants de l'industrie ! Quand on le
rencontre, il semble pourtant d’une zenitude
desarmante. Sa boisson est-elle donc si efficace ?
Car c’est bien le pari qu'il fait. Inventer un
nouveau marche, celui de la boisson relaxante.
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commerces de bouche (bars-restaurants et
épiceries fines), Bee Zan zromatise 2 la péche
apparait sur le marché en 2014, toutc'zborg en
Alsace.
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« Le business angel est I'un de nos clients
historiques, qui a plusieurs bars-restaurants. Il
était donc en premiére ligne pour voir que le
produit marchait bien et les clients lui en rede-
mandaient... Il nous soutient et nous a permis de
relancer des productions plus importantes... ».

Bee Zen est donc relancé en 2018 avec un
nouveau packaging, la production de 150 000
cannettes de 25 cl et la mise en place dans 200
points de vente sur toute la France. Le succes
est & encore une fois. Les nouveaux objectifs
sont de lancer un conditionnement en verre
(bouteilles de 33 cl) pour les cafés-restaurants
et épiceries fines, d'augmenter ia production 3
600 000 cannettes et boutsilies, et ce propo-
ser lz seconce recetie 2 'z rose, oréte cepuis i

début. ~

Mais le besoin en financement se fait de nouveau
sentir. 400 000 euros & trouver. Puisque les
consommateurs sont au rendez-vous, ¢a ne
parait pas dingue, mais ce n‘est pas simple. Six
ans apres que l'idée a germé, Raphaél reste au
top : « On sait que le produit marche, c'est pour
ca qu'on ne lache rien. C'est une question de

temps, de persévérance ».

POURQUOI! L'ABEILLE ?

Deés le début, Raphaél Tahéry a voulu s'inscrire
dans une démarche éco-responsable. L'abeille
s'est imposeée : sans elle, pas de Bee Zen car pas
de pollinisation des plantes et fleurs. Celles-ci
donnent & la boisson un petit goGt de miel bien
qu'elle nen contienne pas, notamment pour
séduire la clientéle vegan.

L'abeille s’est imposée :
sans elle, pas de Bee Zen
car pas de pollinisation
des plantes et fleurs.
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Chezoue cannette achetée permet de parrainer
ure zoeille. Depuis le lancement, 5 ruches
nt été financées, plus de 200 000 abeilles
aujourc’nui. Les bénéficiaires sont régionaux,
4 en Alsace via la structure « Un toit pour les
abeilles », 1 dans les Vosges chez l'apiculteur
« Le rucher de Lilou ».

Une gamme textile est également en vente e~
igne, développée a la demande de consor-
mateurs lors des animations de la margus.
1 t-shirt acheté = 25 abeilles parrainéeas
1 sweater = 50 abeilles, etc.
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UNE BOISSON NATURELLE

Aucun ardme de synthése, tout est nature.
Elle n‘est pas encore certifiée bio, car |
démarche est colteuse, mais le produit ss:
distribué dans les boutiques bio et est partenzire
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cepuis deux ans d'un salon bio a cdté cs
Strasoourg (a Hoerdt).

UN PRODUIT EQUILIBRE ET SANS
ASPARTAME

Aucun édulcorant artificiel dans Bee Zen. Lz
boisson est naturellement sucrée par la « steviz »
et est additionnée d'un st:;upgan de sucre pour
contrebalancer le golt légérement réglissé ce
cette plante, qui ne plaft pas a tous les consom-
mateurs. Le produit a été testé auprés de 3500
personnes pour définir le ressenti sucré néces-
saire encore aujourd’hui.

28 calories pour 100 ml pour la recette origi-
nale a la péche, 19 calories pour celle a la rose
(contre 46 calories pour une boisson énergi-
sanie) «

www.beezendrinks.com



